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Entwicklung des Oko-Marktes

Bio-Markt wachst
dynamisch

LEH wachst am starksten

Bio-Lebensmittel
preisstabil, weniger von
der Inflation betroffen als
konv. Lebensmittel
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Bio-Markt wichst wieder iiber die Menge @

Verbraucherausgaben fir Bio-Lebensmittel und —Getranke nach
Einkaufsstatten in Deutschland, in Mrd. EUR, von 2019 bis 2024

+57%
15,87 16,08

15,31

Insgesamt 14,99

Sonstige Einkaufsstatten
Backereien, Metzgereien, Obst/ 12.26
Gemise-Fachgeschafte, Wochen- '
markte, Ab-Hof-Verkauf, Versand-
handel, Tankstellen, Reformhéuser

Naturkosthandel

Einschliefil, Hofldden, die Waren im
Wert von min. 50.000 € zukaufen

Lebensmitteleinzelhandel*

Drogeriemarkte
4,97 5,20

Vollsortimenter
2019 2020 2021 2022 2023 2024

“ab 2022 mit Unterteilung des Lebensmitteleinzelhandels nach YouGow
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Preisentwicklungen

Okologische Landwirtschaft ist arbeits- und kostenaufwendiger = niedriger Ertrage je Hektar
bzw. Leistung je Tier

Wirtschaftliche Problematik, wenn konventionelle und dkologische Preise sich aufeinander
zubewegen

@ Bio-Milchpreise Deutschland

Cent/kg netto ab Hof bei 4,0% Fett und 3,4% EiweiR, incl. Zu- und Abschlige, Jahre mit / Monate ohne
Nachzahlungen, Durchschnittspreise sind mengengewichtet nach Molkereistandort, Umrechnungs- B. l d
faktor 1,03 (1,02 bis 2020), konventionelle Preise laut BLE/AMI. (Anderungen noch méglich, v=vorlaufig). 101an

REGIONEN [2016! /2017 /2018|2019 |20201/2021 | 2022 '2023|/2024 Jan 25 Feb25 Mrz25 Apr25 Mai25 Jun25 Jul 25 Aug25 Sep 25 Okt25
Nord-Mmitte 47,2 48,0 47,6 47,0 47,3 49,0 58,3 57,0 57,8 61,5 62,1 62,9 63,2 63,6 64,2 652k 66,0k 66,5k 66,7

sid 48,7 49,7 49,0 48,1 48,9 50,4 58,4 58,3 58,3 62,4 63,4 64,4 64,6 651 654 659 66,5 66,8 66,8
Heumilch |52,0//52,7 (52,3 51,6 53,2 54,4 61,3 61,6 61,7 65,4 65,8 66,9 66,6 66,6 67,1 67,7 68,3 69,1 69,2
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34,4 33,7 32,8
29,3 konventionell

26,7

© Bioland 2025
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Preisentwicklungen

- LANDESAMT FUR UMWELT, Freistaat
Erzeugerpreise in Deutschland fiir Oko-Getreide in 2025 EANDERTSCa AT ESACHSEN
(Einkaufspreise fir Oko-Getreide in Deutschland des GroRhandels bzw. Verarbeiters frei Rampe, ohne MWSt)
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Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
==m==Dinkel 1) 1) Rohware, lose, Basisfeuchte 14,5 %, Protein 14-15 % i.TS
2) Rohware, lose, Basisfeuchte 14,5 %, hl = 54 kg
= «=Hafer 2) 3) lose, vorger., Basisfeuchte 14,5 %, FZ > 120
o—P 3 4) lose, vorger., Basisfeuchte 14,5 %, Protein > 11,5 % i. TS, FZ 240-280, Sedi > 35, Kleber > 26 %
oggen ) 5) lose, sortiert, Keimf. = 95 %, Vollgerst. = 90 %, 2 % Ausputz
Quelle: AMI Qualitatsweizen 4)
Darstellung: LFULG ———
Stand: 11/2025 »—Braugerste 5)
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Preisentwicklungen
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1,25
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1,05
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*Daten fur 2024/25 anteilig

Quelle: AMI
Darstellung: LFULG
Stand: 11/2025

Erzeugerpreise fiir Kartoffeln aus 6kologischem Anbau in Deutschland
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1.21
1,08

1.01

091
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== Kartoffeln lose
Kartoffeln Lagerware 12,5 kg
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Entwicklung des Oko-Marktes

Online MitmachMarkt Ost
Mittwoch, 3. Dezember 2025, 18-21 Uhr

fiir Bio- und konventionelle Landwirte. Wir suchen kurz-. mittel- und
langfristig mehr Lieferanten, denn die Nachfrage des Handels steigt.

Mit Markteinschitzungen und online Arbeitskreisen zu:

Bio-Eier: Anton Wessels, Columbus Frischei
20888 & 0000

Bio-Gefliigel: Daniel Willnat, Freilander Bio Gefligel

Bio-Schweine: Dr. Sandra Erdmann,
LFW Ludwigsluster Fleisch- und Wurst-Spezialitdten

Bio-Rind: Torsten Hein, Biopark Markt und Nico Drégmdller, LFW
Bio-Getreide (3 Raume]:

1. Bdckermarkt Berlin: Felix Wasmuth, Markisches Landbrot )
Katja Schwab, Bio Backhaus, Tony Beumer, Beumer und Lutum @
2. Erzeugergemeinschajften: HE'__JTE‘I".I Mucha, 085 Okobouernhife ]
Sachsen, Annelie Feliinghauer, Oko-Korn Nord .
» > .
3. Mehi- und Futter-Mihlen: Lowisa von Minchhausen, Gut Rosenkrantz e e g0 :
. N i
Bio-5oja: Amos Ramsauer, agriprotein ®aonte P00 otetetel 2° 2%
: = ® dreher| @ Sl 1

Bio-Olpflanzen: Berthold Dreher, dreher bio

Teilnahme kostenlos; Anmeldung erforderlich: hier www.bio2030.de

Die Platze werden in der Reihenfolge der Anmeldungen vergeben.

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Muller | Kompetenzzentrum Okologischer
Landbau
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Vermarktung von Bio-Produkten

Anderes Produkt Andere Partner

Andere Produktionsverfahren in Bio-Verbande (Beratung,
Erzeugung und Verarbeitung fuhrt Blndelung, Label, Netzwerk)
zu besserer Qualitat

Erweiterte Qualitatsparameter  Konzentration der Abnehmer auf

(Naturbelassenheit, Tierwohl, Bio-Segment

Regionalitat, Verpackung, soziale (Erzeugergemeinschaften, Bio-
Aspekte) Verarbeiter, Naturkosthandel)
Andere Verbraucher - Hohe Groldere Preisschwankungen, da
Bedeutung von Vertrauen kleinerer Markt

- Hohere Preise, aber auch hohere Produktionskosten
- Vermarktung anders organisieren

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
Landbau
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Vermarktung von Bio-Produkten LANDWIRTSCHAFT
Indirekte Vermarktung

= Vermarktung tber Zwischenhéandler

|  Wertschopfungskette eines Produktes ist individuell
- mehrere Verarbeitungsstufen oder Zwischenhandler mdglich
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Verarbeitung GroRhandel Einzelhandel Verbraucher
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| Verbéande
| Beratung und Unterstltzung der Betriebe in Vermarktungsfragen
| Vermittlung von Marktpartnern und Erzeugerzusammenschlissen
Kooperatlonen der Anbauverbande mit LEH

@ gb.
A ‘ T efer by
Naturland Ryl o

| Erzeugerorganisation (EO)

| Sicherstellen der Abnahme, Blindelung des Angebotes,
Qualitatssicherung, Lagerung, Vereinfachung der Vermarktung

[ ]
BIO
WIR SIND DIE REGIONAL
OKO-BAUERN

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
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Vermarktung von Bio-Produkten
- Vertragsgebundene Vermarktung

W Q

Nachteil

Absatzsicherheit & Kontinuierliche Feste Preis- und Mengenbindung
Belieferung

Lieferung von grol3en Chargen Enge Regulierung von Qualitaten und
moglich Lieferzeitpunkten

Vertraglich vereinbarte Mengen & Wenig Verhandlungsspielraum, da
Preise Abnehmer meist besser Marktposition

11
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- Landwirtschaftliche Direktvermarktung
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Direktvermarktung

 Hofladen & Wochenmarkt, Abo-Kisten & Lieferdienst
* Online Bestellplattform
 Smart Stores

Handler
| * Nutzung von Konzepte von Dritten mit grof3erer

Vermarktungsreichweite
* Bio-Grofshandel, LEH, Marktschwarmer

Produktion durch feste Mitglieder & Beitrage

S - Mitglieder erhalten vielfaltige, regionale Nahrungsmittel

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer

Landbau
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Vermarktung von Bio-Produkten

- Landwirtschaftliche Direktvermarktung

Was sind Vor- und Nachteile der Iandwwtschafthchen
Direktvermarktung? N L

Nachteil

Regionale & frische Ware durch Hohere Investitionen (Kihltechnik,
kurze Wege EDV) und Personalkosten

Handelsspanne bleibt beim Erzeuger Alle Kosten und Pflichten sind beim
Direktvermarktenden

Hohe Kundenbindung durch direkten Verbrauchererwartungen an
Kontakt - AulRenwahrnehmung und Sortimentsumfang
Transparenz

Keine Abhangigkeiten vom Handler Abhangigkeit direkt vom Verbraucher,
eigene Werbung ndtig

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
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Institutionen und Projekte des SMEKUL """

Kompetenzzentrum Okologische Landbau

« Starkung und Ausbau der Oko-Landbaus in Sachsen

« Angewandte Forschung in Zusammenarbeit mit Bio-
Partnerbetrieben & Wissenstransfer

AgiL Sachsen
A I- * Information, Vernetzung und Beratung flr alle Fragen zur

Sachsuchq Regionalvermarktung

INEIIDIRE © Unterstitzung beim Aufbau von Wertschopfungsketten
COIDLEICRELEIEY insbesondere zum Handel

Bio-Regio-Modellregionen

« Entwickeln von regionalen Wertschopfungsketten in
Modellregionen

st - hio-regio-sachsen.de

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
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Stadt-Land-Kiuche

* bio-regionale und regionale Lebensmittel fur die
Gemeinschaftsverpflegung

Regionalportal www.regionales-sachsen.de
GIONH \i@/  Datenbank Direktvermarkter mit Bio-Anbietern

CHSEN DF e FuUr Verbraucher und Grofdverbraucher, Gastro

Bl0 Bio-Erlebnistage: 29. August bis 04. Oktober

ERLEBNIS [

TAGE![ » Hoffeste, Mitmachtage, Informationen und Geniessen
SACHSENR FuUr Verbraucher

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
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Unterstltzung durch die Agrarverwaltung
Regionalitat
Regionalportal REGIONALES.SACHSEN.DE

Kostenloser Internetauftritt fir jeden
Direktvermarkter

Zielgruppe insbesondere Verbraucher und
Unternehmen die Partner suchen

Regionalfensters mit Sachsen-Logo

16

Bundesweit einheitliche Kennzeichnung von
regionalen Produkten

Kontrolliert mittels eines Pruf- und
Sicherungssystems uber alle Stufen der
Wertschopfung hinweg

Samtliche Verarbeitungsschritte mussen in
Sachsen stattfinden und ein Grol3teil der
verwendeten und wertgebenden Zutaten aus
Sachsen stammen

Mitmachen und Informieren

Regionalportal REGIONALES.SACHSEN.DE
ist eine Initiative des Sachsischen Staatsministeriums
fiir Umwelt und Landwirtschaft

fiRegionalf}

v Milch aus Sachsen

/" abgefiillt in 09322 Penig

Neutral gepriift durch: Kontroll GmbH  Sachsen
www.regionalfenster.de

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
Landbau
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Unterstutzung durch die Agrarverwaltung
FOrderungen

Investitionsférderung

E]

I Richtlinie LIW/2023 - fur Landwirte und Landwirtinnen (aktiv nur nach Forderaufruf)
I Teil C I. Investitionen in landwirtschaftliche Betriebe einschliel3lich des Garten- u '.
I  Teil CIl. Existenzgriindungen und Hofnachfolge

I Richtlinie Marktstrukturverbesserung - fir Verarbeitung oder Vermarktung
(Erzeugerorganisationen)

I Investitionen in Gebaude, bauliche und technische Anlagen sowie
Maschinen und Gerate

Werbung, Offentlichkeitsarbeit, Marketingmanahmen
I  Richtlinie AbsLE (fir Landwirtschaftsbetriebe mit angeschlossener Direktvermarktung)

I Teilnahme an Aktionen zur Absatzférderung (Messen, Produktprasentationen, Ausstellungen,
Markte, Marketingkonzeptionen von mind. 3 Unternehmen) 3

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer

L Landbau
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Unterstutzung durch die Agrarverwaltung
FOrderungen

Forderrichtlinie Okologischer/Biologischer Landbau (FRL OBL/2023)

Forderrichtlinie Existenzgrindungs- und Hofnachfolgeprogramm (FRL EHP/2021)

Zweck

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
Landbau
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Klaren Sie folgende Fragen vor Beginn der
Vermarktung
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| Rechtliche und betriebsinterne Rahmenbedingungen (Standort, Arbeitskrafte
und Kapital)

|  Abnehmer (Anzahl, Entfernung, rdumliche Verteilung, Anspriche an
Serviceleistungen)

| Handel (Haufigkeit und Umfang von Bestellungen)

|  Konkurrenz (Art, Lage, Starken und Schwachen)

E Indirekte Vermarktung an Handler?

Direktvermarktung der Endprodukte?

24.11.2025 | Angelika Hoppe & Christoph Miiller | Kompetenzzentrum Okologischer
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Kontakt fur Fragen im
Okolandbau

Christoph Miiller

Telefon: * 035242 631 7955
E-Mail: # christoph.mueller@lfulg.sachsen.de

Schwerpunkte

= Anbauversuche
= Klimaanpassungs- und Klimaschutzmalnahmen
= Klimabilanzierung

4 Leitung Praxislabor Verarbeitung und Qualitat

Angelika Hoppe

Telefon: ¥ 035242 631 7951
E-Mail: # angelika.hoppe@lfulg.sachsen.de

Schwerpunkte

= Hofnahe Verarbeitung

= Vorratsschutz, Reinigung und Gemengetrennung
m  Qualitdtsmanagement und Sensorik

= Bio- und Lebensmittelrecht

= Umstellung und Forderung Bio-Verarbeitung

20 Landbau
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Kompetenzzentrum
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